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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ, СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ РЕЗУЛЬТАТАМИ 

ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

  

Программа по дисциплине «Связи с общественностью в органах власти» составлена в 

соответствии с Федеральным государственным образовательным стандартом высшего 

образования по направлению подготовки 38.03.04 «Государственное и муниципальное 

управление» (уровень бакалавриата) (утв. Приказом Министерства образования и науки 

Российской Федерации от 10.12.2014 г. № 1567). 

Программа предназначена для студентов, обучающихся по основной 

профессиональной образовательной программе (далее – ОПОП) «Государственное и 

муниципальное управление» реализуемой по направлению подготовки 38.03.04 

«Государственное и муниципальное управление» (уровень подготовки - бакалавриата). 

Целью освоения дисциплины «Связи с общественностью в органах власти» 

является формирование у обучающихся  представления о современной теории и практике 

связей с общественностью, а также знаний о принципах, особенностях, стратегиях и 

тактиках политического пиара, обучить их основным технологическим приемам 

управления связями с общественностью. 

 Для решения поставленных целей определены следующие задачи:  

1. привить обучающимся представление о главенствующей роли связей с 

общественностью в системе государственного и муниципального управления; 

2. сформировать осознание актуальности создания механизма постоянного 

взаимодействия государства и общества с целью консолидации интересов и координации 

действий различных групп населения и организаций; 

3. развить глубокое понимание особенностей работы государственных служб по 

связям с общественностью с информационными каналами, общественными 

объединениями, политическими партиями и властными структурами. 

 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине 

 

Коды 

компе

тенци

и 

Результаты 

освоения ОПОП 

Содержание компетенций 

Перечень 

планируемых результатов 

обучения по дисциплине 

ПК-9 способностью осуществлять 

межличностные, групповые и 

организационные 

коммуникации  

знать: грамматические и лексические явления, 

характерные для основных коммуникативных 

сфер; 

уметь: осуществлять межличностные, 

групповые и организационные коммуникации  

владеть: основными способами 

словообразования. 

ПК-10 способностью к 

взаимодействиям в ходе 

служебной деятельности в 

соответствии с этическими 

требованиями к служебному 

знать: этические требования к служебному 

поведению в своей  профессиональной 

деятельности. 

уметь: применять этические требования к 



поведению служебному поведения в своей  

профессиональной деятельности; 

владеть: навыками взаимодействия в 

соответствии с этическими требованиями к 

служебному поведению в своей 

профессиональной деятельности 

ПК-11 владением основными 

технологиями формирования 

и продвижения имиджа 

государственной и 

муниципальной службы, 

базовыми технологиями 

формирования общественного 

мнения 

знать: базовые технологии формирования и 

продвижения имиджа государственной и 

муниципальной службы  

уметь: применять базовые технологии 

формирования и продвижения имиджа 

государственной и муниципальной службы. 

владеть: владением основными технологиями 

формирования и продвижения имиджа 

государственной и муниципальной службы. 

ПК-19 способность эффективно 

участвовать в групповой 

работе на основе знания 

процессов групповой 

динамики и принципов 

формирования команды 

Знать: процессы групповой динамики и 

принципы формирования команды. 

Уметь: эффективно участвовать в групповой 

работе. 

Владеть: методами групповой динамики и 

принципами формирования команды 

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ  

 

Дисциплина «Связи с общественностью в органах власти» реализуется в рамках 

вариативной части ОПОП. Дисциплина изучается по заочной форме обучения на 5 курсе в 

10 семестре. 

Для освоения дисциплины «Связи с общественностью в органах власти» 

применяются компетенции, сформированные при изучении таких дисциплин как  «Теория 

управления», «Информационные технологии в управлении». 

Материал дисциплины «Связи с общественностью в органах власти» дополняется 

знаниями, получаемыми в ходе изучения дисциплины «Государственные закупки», а 

также используется для выполнения бакалаврами научно-исследовательской работы в 

рамках выбранной научной тематики, при прохождении преддипломной практики и 

подготовке выпускной квалификационной работы.  

 

3. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ В ЗАЧЕТНЫХ ЕДИНИЦАХ С УКАЗАНИЕМ 

КОЛИЧЕСТВА АКАДЕМИЧЕСКИХ ИЛИ АСТРОНОМИЧЕСКИХ ЧАСОВ, 

ВЫДЕЛЕННЫХ НА КОНТАКТНУЮ РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ С 

ПРЕПОДАВАТЕЛЕМ (ПО ВИДАМ УЧЕБНЫХ ЗАНЯТИЙ) И НА 

САМОСТОЯТЕЛЬНУЮ РАБОТУ ОБУЧАЮЩИХСЯ 

 

Общая трудоемкость (объем) дисциплины составляет 3 зачетные единицы (з.е.), 

108 часов. 



Вид учебной работы 
Всего часов 

Заочная форма 

Общая трудоемкость дисциплины, в том числе: 108 

Контактная работа обучающихся с преподавателем (всего), в 

том числе: 
6,25 

Лекции 2 

Практические занятия 4 

Лабораторные работы - 

Консультации - 

ИКР 0,25 

Самостоятельная работа обучающихся (всего), в том числе: 101,75 

Самостоятельные занятия 88 

КоР 10 

Контроль 3,75 

Вид промежуточной аттестации обучающихся–Зачет - 

 

 

4. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ, СТРУКТУРИРОВАННОЕ ПО ТЕМАМ 

(РАЗДЕЛАМ) С УКАЗАНИЕМ ОТВЕДЕННОГО НА НИХ КОЛИЧЕСТВА 

АКАДЕМИЧЕСКИХ ЧАСОВ И ВИДОВ УЧЕБНЫХ ЗАНЯТИЙ 

 

4.1. Содержание дисциплины, структурированное по разделам (темам) 

 

Тема 1. Роль дисциплины «Связи с общественностью» в современном 

обществе. 

Связи с общественностью: многообразие определений и понятий. Экономические, 

политические, идеологические и социальные факторы возникновения и развития науки. 

Становление PR как науки и учебной дисциплины. Роль СО в современном гражданском 

обществе и рыночной экономике. Цели и функции СО. Соотношение понятий и функций: 

СО и реклама, СО и пропаганда, СО и маркетинг. Основные профессиональные термины 

и понятия.  

Теория массового общества и роль СМК. Теория социальной ответственности 

СМК. Нормативные теории массовой коммуникации. Теория ограниченных эффектов 

СМК. Критические теории массовых коммуникаций. Система древних коммуникаций. 

Коммуникационная революция индустриального общества: телеграф, телефон, радио, 

телевидение. Новые средства коммуникации в информационном обществе: компьютер, 

интернет. Социальные последствия и особенности межличностной, специализированной 

(профессиональной) и массовой коммуникации. 

 

Тема 2. Коммуникация как процесс и структура. 

Управление и коммуникация. Понятие коммуникации, ее сущность и структура. 

Основные каналы и институты коммуникации. Роль  коммуникации в общественном 

развитии, социально-экономической, политической, региональной и международной 

интеграции. Контроль над средствами коммуникации как один из ресурсов политической 



власти. Новые информационные технологии и проблема прав человека. Средства 

массовой информации как основной канал  коммуникации. Информационная политика 

органов государственной власти и средства массовой информации. Проблема 

траспарентности и открытости в деятельности органов власти. 

Социальная и техническая коммуникация. Система видов и формы коммуникаций. 

Содержание и элементы коммуникации. Возможности вербального воздействия на 

аудиторию. Невербальные средства коммуникации. Типология коммуникативных единиц 

невербальной коммуникации. Функции невербальных средств коммуникации. 

Синтетические виды коммуникации. Специфика коммуникации в искусстве, кино, 

телевидении. 

 

Тема 3. Понятие корпоративного имиджа. 

Имидж: содержание и роль в процессе коммуникации. Сущность понятия "Имидж 

товара". Имидж и субъективный образ. Основные составляющие имиджа. Факторы 

влияющие на восприятие имиджа. Технологии построения имиджей. Понятие 

корпоративного имиджа, корпоративной культуры, фирменного стиля.  

Требования предъявляемые к связям с общественностью в организациях. 

Отдельные аспекты связей с общественностью по формированию доверия к организации, 

взаимоотношения со СМИ, с обществом, с сотрудниками, с потребителями; финансовые 

отношения, политические отношения.  

 

Тема 4.  Правовое и этическое обеспечение деятельности в сфере связей с 

общественностью. 

Этика и профессиональные стандарты в СО. Виды Кодексов профессионального 

поведения PR-специалиста: Афинский и Лиссабонский кодексы IPRA, Римская Хартия 

ICCO и АКОС, Кодекс профессиональных стандартов PRSA, Декларация этических 

принципов РАСО. Сертификация и лицензирование профессионалов в СО. Ведущие 

национальные и международные объединения специалистов в области связей с 

общественностью: Российская Ассоциация по связям с общественностью (РАСО), 

Европейская Конфедерация связей с общественностью (CERP), Международная 

Ассоциация по связям с общественностью (IPRA), Крупнейшие международные 

независимые компании и сети агентств в области связей с общественностью.        

Правовое обеспечение связей с общественностью. Законы и нормативные акты, 

регулирующие общественную и коммерческую деятельность. Федеральные законы о 

СМИ, рекламе, защите прав потребителей. Неформальные способы регулирования в 

области связей с общественностью: традиции, нормы, мораль, общественное мнение. 

Принципы, классификация и основные направления услуг в области связей с 

общественностью. 

 

Тема 5. Основные организационные структуры в связях с общественностью. 

Процесс влияния служб связей с общественностью на общественное мнение: 

определение целевой и ключевой аудитории, внутренняя и внешняя аудитории, 

покупатели-потребители, журналисты как ключевая аудитория. Определение понятий 

«лидеры общественного мнения» и «группы особых интересов», экономическое, 

финансовое сообщество, политическая, социо-культурная, клерикальная, 

профессиональная среда. Основные организационные структуры в СО: независимый 



консультант-эксперт, корпоративный PR-департамент, типовое агентство, консалтинговая 

фирма по СО, независимая международная компания, международная сеть агентств. 

Задачи, функции, структура отделов и служб по СО в государственных организациях и 

учреждениях, общественных объединениях, коммерческих структурах, политических 

партиях. Структура типового агентства и консалтинговой фирмы в области связей с 

общественностью. Функции и задачи PR - специалиста в работе с каналами СМИ (media 

relations). Различия и сходство в работе специалиста по связям с общественностью и 

пресс-секретаря. Профессиональные стандарты во взаимоотношениях со СМИ. 

 

Тема 6. Сущность и особенности коммуникативных процессов в политике. 

Коммуникации в политике. Предмет политической коммуникации. Основные 

понятия политической коммуникации: коммуникация, политика, власть, политическая 

коммуникация, социально-политические технологии, субъекты и формы политической 

коммуникации. Роль политической коммуникации в обществе и ее основные функции. 

Понятие политического консалтинга. 

   

Тема 7. Политическое консультирование и политический консультант. 

Политическое консультирование: типы, виды и формы. Специфика политического 

консультирования. Технологии политического консультирования. Внутреннее и внешнее 

политическое консультирование. Характеристика современного рынка политических 

консультационных услуг в России. Политический консультант: типы, характерные черты, 

функции. Работа консультанта в избирательной кампании по созданию стратегии клиента.  

СМИ как инструмент политического манипулирования. Приемы политического 

манипулирования. Манипулирование и политическая реклама. 

 

Тема 8. Связи с общественностью в государственных структурах. Особенности 

связей с общественностью в местных органах власти. 

Связи с общественностью в государственных структурах. Роль PR в 

государственной системе. Модели связей с общественностью в государственных 

организациях.  Цели связей с общественностью в государственном управлении. Отличия в 

СО - структурах государственного и бизнес управления. Субъекты государственного PR – 

рынка. Структура российского государственного PR - рынка. Проблемы взаимоотношений 

региональных органов власти и СМИ. Пресс-клиппинг как PR - технология. Роль PR в 

государственной системе.  Перспективы развития государственного рынка PR.  

 

4.2. Разделы дисциплины и трудоемкость по видам учебных занятий (в 

академических часах) 

 

Тема Общая 

трудо-

емкость, 

всего 

часов 

Контактная работа 

обучающихся 

с преподавателем 

Самосто-

ятельная 

работа 

обучаю-

щихся 
всего лекции практи-

ческие 

занятия 

лабора-

торные 

работы 



Тема 1. Роль дисциплины «Связи с 

общественностью» в современном 

обществе 

13 - - - - 13 

Тема 2. Коммуникация как процесс 

и структура 

13 - - - - 13 

Тема 3. Понятие корпоративного 

имиджа 

13 - - - - 13 

Тема 4.  Правовое и этическое 

обеспечение деятельности в сфере 

связей с общественностью 

15 2 2 - - 13 

Тема 5. Основные организационные 

структуры в связях с 

общественностью 

15 2 - 2 - 13 

Тема 6. Сущность и особенности 

коммуникативных процессов в 

политике 

13 - - - - 13 

Тема 7. Политическое 

консультирование и политический 

консультант 

12 - - - - 12 

Тема 8. Связи с общественностью в 

государственных структурах. 

Особенности связей с 

общественностью в местных 

органах власти 

14 2 - 2 - 12 

Всего: 108 6 2 4 - 102 

 

Виды практических и самостоятельных работ 

Тема Вид 

занятий* 

Содержания  Часы 

Тема 1. Роль 

дисциплины «Связи с 

общественностью» в 

современном обществе 

СР Изучение конспекта лекций  

Изучение основной и дополнительной 

литературы 

4 

9 

Тема 2. Коммуникация 

как процесс и 

структура 

СР Изучение конспекта лекций  

Изучение основной и дополнительной 

литературы 

4 

9 

Тема 3. Понятие 

корпоративного 

имиджа 

СР Изучение конспекта лекций  

Изучение основной и дополнительной 

литературы 

4 

9 

Тема 4.  Правовое и 

этическое обеспечение 

деятельности в сфере 

связей с 

общественностью 

СР 

 

Изучение конспекта лекций  

Изучение основной и дополнительной 

литературы 

4 

9 

Тема 5. Основные 

организационные 

структуры в связях с 

общественностью 

СР Изучение конспекта лекций  

Изучение основной и дополнительной 

литературы 

4 

9 

ПР Ответы на вопросы для обсуждения 

Выполнение тестовых заданий 

1 

1 



Тема Вид 

занятий* 

Содержания  Часы 

Тема 6. Сущность и 

особенности 

коммуникативных 

процессов в политике 

СР Изучение конспекта лекций  

Изучение основной и дополнительной 

литературы 

4 

9 

Тема 7. Политическое 

консультирование и 

политический 

консультант 

СР Изучение конспекта лекций  

Изучение основной и дополнительной 

литературы 

4 

8 

Тема 8. Связи с 

общественностью в 

государственных 

структурах. 

Особенности связей с 

общественностью в 

местных органах 

власти 

СР Подготовка к зачету 

Изучение основной и дополнительной 

литературы 

4 

8 

ПР Ответы на вопросы для обсуждения 

Выполнение тестовых заданий 

1 

1 

* СР – самостоятельная работа, ПР – практические занятия 

 

5. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ ДЛЯ 

САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

 

1. Связи с общественностью. Теория, практика, коммуникативные стратегии 

[Электронный ресурс] : учебное пособие / С.А. Шомова [и др.]. — Электрон. 

текстовые данные. — М. : Аспект Пресс, 2011. — 198 c. — 978-5-7567-0598-0. — 

Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/8968.html 

2. Минаева Л.В. Внутрикорпоративные связи с общественностью. Теория и практика 

[Электронный ресурс] : учебное пособие / Л.В. Минаева. — Электрон. текстовые 

данные. — М. : Аспект Пресс, 2010. — 287 c. — 978-5-7567-0585-0. — Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/8971.html 

3. Кузьменкова М.А. Связи с общественностью. Гражданский диалог [Электронный 

ресурс] : учебное пособие / М.А. Кузьменкова. — Электрон. текстовые данные. — М. : 

Московский государственный университет имени М.В. Ломоносова, 2010. — 288 c. — 

978-5-211-05809-5. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/13158.html 

 

6. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ 

ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Фонд оценочных средств приведен в приложении к рабочей программе 

дисциплины (см. документ «Оценочные материалы по дисциплине «Связи с 

общественностью в органах власти»). 

 

 

7. ПЕРЕЧЕНЬ ОСНОВНОЙ И ДОПОЛНИТЕЛЬНОЙ УЧЕБНОЙ 

ЛИТЕРАТУРЫ, НЕОБХОДИМОЙ ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

http://www.iprbookshop.ru/8968.html
http://www.iprbookshop.ru/8971.html
http://www.iprbookshop.ru/13158.html


 

а) основная учебная литература: 

1. Связи с общественностью. Теория, практика, коммуникативные стратегии 

[Электронный ресурс] : учебное пособие / С.А. Шомова [и др.]. — Электрон. 

текстовые данные. — М. : Аспект Пресс, 2011. — 198 c. — 978-5-7567-0598-0. — 

Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/8968.html 

2. Минаева Л.В. Внутрикорпоративные связи с общественностью. Теория и практика 

[Электронный ресурс] : учебное пособие / Л.В. Минаева. — Электрон. текстовые 

данные. — М. : Аспект Пресс, 2010. — 287 c. — 978-5-7567-0585-0. — Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/8971.html 

3. Кузьменкова М.А. Связи с общественностью. Гражданский диалог [Электронный 

ресурс] : учебное пособие / М.А. Кузьменкова. — Электрон. текстовые данные. — М. : 

Московский государственный университет имени М.В. Ломоносова, 2010. — 288 c. — 

978-5-211-05809-5. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/13158.html 

 

б) дополнительная учебная литература: 

4. Государственное и муниципальное задание: организационно-информационное 

обеспечение : учеб. пособие / под общ. ред. С.В.Перфильева; РГРТУ. - Рязань, 2013. - 

160с. 

5. Мостяев, Ю.Н. Политический PR: теория и практика манипулирования в ходе 

избирательной кампании : учеб. пособие / РГРТУ. - Рязань, 2013. - 102с. 

6. Богданов В.В. Теория и практика связей с общественностью. Медиарилейшнз 

[Электронный ресурс] : учебное пособие / В.В. Богданов, И.М. Комарова. — Электрон. 

текстовые данные. — Новосибирск: Новосибирский государственный технический 

университет, 2011. — 59 c. — 978-5-7782-1675-4. — Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/45040.html 

 

 

8. ПЕРЕЧЕНЬ РЕСУРСОВ ИНФОРМАЦИОННО-ТЕЛЕКОММУНИКАЦИОННОЙ 

СЕТИ «ИНТЕРНЕТ», НЕОБХОДИМЫХ ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

1. Официальный сайт Министерства образования и науки Российской Федерации 

[Электронный ресурс]. – URL: http://минобрнауки.рф 

2. Российский научный фонд: официальный сайт [Электронный ресурс]. – URL: 

http://рнф.рф 

3. Министерство экономического развития Российской Федерации: официальный 

сайт [Электронный ресурс]. – URL: http://economy.gov.ru/minec/activity/sections 

4. Центр информационных технологий и систем органов исполнительной власти 

(ЦИТиС): официальный сайт [Электронный ресурс]. – URL: http://www.citis.ru 

 

Обучающимся предоставлена возможность индивидуального доступа к следующим 

электронно-библиотечным системам: 

 Электронно-библиотечная система «Лань», режим доступа – с любого 

компьютера РГРТУ без пароля. – URL: https://e.lanbook.com/ 

 Электронно-библиотечная система «IPRbooks», режим доступа – с любого 

компьютера РГРТУ без пароля, из сети интернет по паролю. – URL: https://iprbookshop.ru/. 

 

 

9. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ  

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

http://www.iprbookshop.ru/8968.html
http://www.iprbookshop.ru/8971.html
http://www.iprbookshop.ru/13158.html


9.1. Описание последовательности действий студента («сценарий изучения 

дисциплины») 

1. написание конспекта лекций: кратко, схематично, последовательно 

фиксировать основные положения, выводы, формулировки, обобщения; помечать важные 

мысли, выделять ключевые слова, термины; 

2. подготовка к практическим занятиям: необходимо изучить рекомендованные 

преподавателем источники (основную и дополнительную литературу, интернет-ресурсы) 

и выполнить подготовительные задания; 

3. при изучении дисциплины очень полезно самостоятельно изучать материал, 

который еще не прочитан на лекции, не применялся на практическом занятии. Тогда 

лекция будет гораздо понятнее. Однако легче при изучении курса следовать изложению 

материала на лекции. Для понимания материала и качественного его усвоения 

рекомендуется такая последовательность действий: 

 после прослушивания лекции и окончания учебных занятий, при подготовке к 

занятиям следующего дня, нужно сначала просмотреть и обдумать текст 

лекции, прослушанной сегодня (10-15 минут).  

 при подготовке к следующей лекции, нужно просмотреть текст предыдущей 

лекции (10-15 минут),  

 в течение периода времени между занятиями выбрать время (минимум 1 час) 

для самостоятельной работы, проверить термины, понятия с помощью 

энциклопедий, словарей, справочников с выписыванием толкований в тетрадь. 

Обозначить вопросы, термины, материал, которые вызывают трудности, 

пометить и попытаться найти ответ в рекомендуемой литературе. Если 

самостоятельно не удается разобраться в материале, необходимо 

сформулировать вопрос и задать преподавателю на консультации, на 

практическом занятии. 

 

 

9.2. Рекомендации по работе с литературой  
 

Теоретический материал курса становится более понятным, когда дополнительно к 

прослушиванию лекции и изучению конспекта, изучается и дополнительная 

рекомендованная литература (законодательство, научные и публицистические статьи и 

др.). Литературу по курсу рекомендуется изучать в библиотеке или с помощь сети 

Интернет (источники, которые могут быть скачены без нарушения авторских прав).  

 

 

10. ПЕРЕЧЕНЬ ИНФОРМАЦИОННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ, ИСПОЛЬЗУЕМЫХ ПРИ 

ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ, 

ВКЛЮЧАЯ ПЕРЕЧЕНЬ ПРОГРАММНОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ И 

ИНФОРМАЦИОННЫХ СПРАВОЧНЫХ СИСТЕМ 

 

При проведении занятий по дисциплине используются следующие элементы 

электронного обучения: 

 удаленные информационные коммуникации между студентами и 

преподавателем, ведущим лекционные и практические занятия, посредством электронной 

почты, позволяющие осуществлять оперативный контроль графика выполнения и 

содержания контрольных заданий, решение организационных вопросов, удаленное 

консультирование; 

 поиск актуальной научной, статистической и общественно-политической 

информации для выполнения самостоятельной работы и контрольных заданий; 



 доступ к современным профессиональным базам данных (в том числе 

международным реферативным базам данных научных изданий) и информационным 

справочным системам. 

 

Перечень профессиональных баз данных (в том числе международных 

реферативных баз данных научных изданий) и информационных справочных 

систем: 

 Информационно-правовой портал ГАРАНТ.РУ [Электронный ресурс]. – URL: 

http://www.garant.ru. – Режим доступа: свободный доступ. 

 Справочная правовая система КонсультантПлюс [Электронный ресурс]. – URL: 

http://www.consultant.ru/online/. – Режим доступа: свободный доступ (будние дни – 20.00-

24.00, выходные и праздничные дни – круглосуточно); 

 Научная электронная библиотека eLIBRARY.RU [Электронный ресурс]. – URL: 

http://elibrary.ru. – Режим доступа: доступ по паролю. 

 

Перечень лицензионного программного обеспечения: 

-           операционная система Windows; 

-           Kaspersky Endpoint Security; 

-           LibreOffice, лиценция LGPLv3. 

 

 

11. ОПИСАНИЕ МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЙ БАЗЫ, НЕОБХОДИМОЙ ДЛЯ 

ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Для освоения дисциплины необходимы следующие материально-технические 

ресурсы: 

Главный учебный корпус, а.302 

Учебная аудитория для 

проведения занятий лекционного 

и семинарского типа, групповых 

и индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и 

промежуточной аттестации 

200 посадочных мест, 1ПК, 

мультимедийное оборудование (проектор 

Sanyo PLC-XP41, экран), 

специализированная мебель (стулья-200, 

столы-100), доска 

Главный учебный корпус, а.424а 

Учебная аудитория для 

проведения занятий лекционного 

и семинарского типа, групповых 

и индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и 

промежуточной аттестации, для 

самостоятельной работы 

28 посадочных мест, компьютерная техника 

(15ПК) с возможностью подключения к 

сети «Интернет» и обеспечением доступа в 

электронную информационно-

образовательную среду РГРТУ, 

мультимедийное оборудование (проектор 

Ben Q, экран), специализированная мебель 

(стулья-28, столы-14), доска 

Лабораторный учебный корпус, 

а.503к2 

25 посадочных места, компьютерная 

техника (25ПК) с возможностью 



Учебная аудитория для 

проведения занятий лекционного 

и семинарского типа, групповых 

и индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и 

промежуточной аттестации, для 

самостоятельной работы 

подключения к сети «Интернет» и 

обеспечением доступа в электронную 

информационно-образовательную среду 

РГРТУ, специализированная мебель 

(стулья-25, столы-25), доска 

 

 


